goldbach

media group

Crossmedia Award 2010

Case «Slow down. Take it easy.»



Allgemeine Angaben

Titel der Kampagne

«Slow down. Take it easy.»
www.slow-n-easy.ch

Kurzbeschrieb
fur Publikation in WW

Wie generiert man hohes Involvement fir ein No-Involvement Thema wie «angepasste Geschwindigkeit im Strassenverkehr»? Indem man
eine unattraktive Botschaft so vermittelt, dass junge Menschen gerne hinhéren: populér, zeitgemass, attraktiv.

Nachhaltige Sensibilisierung kann nur nach dem Pull-Prinzip funktionieren. Die Zielgruppe muss das Thema fir sich entdecken und freiwillig in
ihren Alltag einbauen. Dies ist bereits in der Launch-Phase innert 14 Wochen gelungen: Eine aktive Facebook-Community von mehr als
88'000 Personen, uiber 150'000 bestellte Sticker sowie ein Song, der es in die Top 10 der offiziellen Schweizer Singlecharts geschafft hat und
Uber die Radiosender bereits mehr als 10 Millionen Kontakte generiert hat, sind der Beweis.

Bild fir Publikation in WW

Werbemittel oder Teil davon, das gedruckt als Symbol fiir die Kampagne eingesetzt werden kann (Chart Nr. angeben und deutlich markieren)

Angaben des Teilnehmers

Rod Kommunikation

Birglistrasse 17

8002 Ziirich

Kontakt: Michael Benz, Telefon: 043/355.40.16; michael@rod.ag

Auftraggeber

Dachkampagne Geschwindigkeit
Schweizerischer Versicherungsverband SVV, Heinz Roth; Beratungsstelle fur Unfallverhiitung bfu, Peter Matthys

Weitere am Crossmedia-Fall
beteiligte Agenturen und
andere Firmen

Advocacy
Shining Pictures
Serranetga

Zip Media

Angaben Uber beteiligte
Personen des Einsenders

Rod zeichnet gesamthaft verantwortlich.
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Ausgangslage

41% aller Getoteten im Schweizer Strassenverkehr sind auf nicht angepasste oder
tberhdhte Geschwindigkeit zurtickzuflihren. Ein erschreckender Wert. Und ein
erstaunlicher i sind Tempolimiten in der Schweiz doch gelernt, geprift und allgegenwartig.
Verstosse werden teuer geblsst, und trotzdem halten sich viele nicht ans Limit.

Schnelles Fahren ist in der Schweiz zu einem Kavaliersdelikt geworden: Jeder tut es. Und
insbesondere junge Verkehrsteilnehmer neigen dazu, ihr Fahrkdnnen zu tberschéatzen,
Tempolimiten individuell zu interpretieren und somit ihr fahrerisches Kénnen zu
demonstrieren.

Man fahrt zu schnell, weil es alle tun. Und alle tun es, weil es das Leben verlangt und die
Maschine ermdglicht. Junge Erwachsene wollen sich nichts und niemanden anpassen.
Und Langsamkeit gehdort nicht zum Lebensstil der Zielgruppe, passt nicht zu ihrem
Selbstverstandnis.

Die zentrale Herausforderung lautet deshalb:
High-Involvement flr ein No-Involvement Thema generieren.
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Kommunikations-Ziel und Zielgruppen

Zentrales Kommunikations-Ziel:

Um die kommunikative Herausforderung zu meistern, missen wir eine unattraktive
Botschaft so vermitteln, dass junge Menschen gerne hinhéren: namlich popular,
zeitgemass, involvierend und attraktiv.

Pravention ist dann erfolgreich, wenn sie nachhaltig ist. Und Nachhaltigkeit bedingt
Freiwilligkeit. Die Zielgruppe soll sich deshalb freiwillig mit unsere Kampagne und ihren
Inhalten auseinandersetzen. Sie soll einen Gang runter schalten. Nicht weil sie muss,
sondern weil sie will. «Pull-Marking» heisst das Zauberwort.

Zielgruppen:

Junge Personenwagenlenkende und angehende Verkehrsteilnehmer im Alter von 16 7 30
Jahren. Die «Mobile Generation»: Die digitalen Medien sind ihre bevorzugten
Kommunikations- und Informationskanéle.
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Der Insight

Nicht der Fuss gibt Gas, sondern das Leben.

Deshalb muss die Kampagne die Zielgruppe in ihnrem taglichen Leben erreichen. Dort, wo
sie sich informiert und kommuniziert, Communities gebildet und gepflegt werden: Im
Internet.
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Strategie und Konzept der Vernetzung (Modell)

www.slow-n-easy.ch

Spots Merch- Apps Events
andise

- bauen die Marke auf: TV, Kino, InGame, Plakat, Promo, PR, Partner
- generieren Traffic: PR, Online-Banner, iTunes, YouTube, Band
- steigern Loyalitit: Facebook, Live-Communication
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Gestalterische Umsetzung und Richtlinien

Wir wollen Teil des Alltags der Zielgruppe werden. Ergo muss sich unsere Kampagne auch
im Alltag der Zielgruppe abspielen. Es missen Kandale genutzt und Medien bedient
werden, welche die Zielgruppe Tag fir Tag nutzt.

Eine virale Crossmediakampagne kann nicht kontrolliert werden, wenn sie funktioniert. Die
Kampagne ist in ihrem Kern deshalb auf wenige pragnante Elemente reduziert:

- Die Leitidee der Kampagne: «Slow down. Take it easy.»

- Das Gesicht der Kampagne: Franky Slow Down.

- Der Sound unserer Kampagne: Der Song «Slow down. Take it easy.»

Diese Elemente werden mediengerecht inszeniert und bieten der Zielgruppe eine Vielzahl
von Kontaktpunkten und Interaktionsmoglichkeiten (Pull-Effekt). Der Konsument wird so
selbst zum vernetzenden Element, indem er freiwillig mit der Kampagne auseinandersetzt,
sie in sein personliches Umfeld integriert und sie mit der grésstmaglichen Glaubwurdigkeit
innerhalb seines Bekanntenkreises weitertragt.
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Med I en U n d ErfO I g SaU SWGI Se (seit Kampagnenstart 26.10.2009)

a) Paid media
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TV-/Kino-Spots
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Kurzfilm auf Pro7
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ES WAR EINMAL AN EINER SCHWEIZER AUTOBAHN...
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MOTORRAD-SPEZIAL PARTNER MEDIEN FAQ
Grund7 Grund8 Grundg Fakten

FUN & DOWNLOADS
Grundy  Grund2 Grundg Grund4 Grundg Grund 6

Sich dein Leben an wie eine-Autobahn? Dann schalt mal
Bang runter. Unser Ziel ist, dass du gut ankommst -
iAuto oder auf dem Motorrad. Darum haben wir dir
und Tricks, Zahlen und Fakten fur entspanntes
mit angepasster Geschwindigkeit zusammengestellt.
iten einhalten,

musst nicht nur die Tempoli
auch das Wetter, den Strassenzustand sowie die

ehrs- und Sichtverhaltnisse beriicksichtigen. Du wirst
sehen, es macht nicht nur Sinn, sondern auch Spass,

gemutlich unterwegs zu sein. Slow down. Take it easy.

Jetzt gratis
bestellen

Mach den Test.
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