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Titel der Kampagne Alles fährt Ski - Ski.graubuenden.ch

Kurzbeschrieb

für Publikation in WW

Um mehr Unterländer im März/April zum Skifahren zu motivieren, haben graubünden und Swiss Ski sich zusammengeschlossen und auf ein 

innovatives Rabatt-System gesetzt, welches von den Schweizer Skistars als Botschafter und der crossemedialen Kampagne getragen wird.
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Zielgruppen und Kommunikations-Ziele
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Ausgangslage.

Die Marke graubünden, welche für einzigartige Winterferien in den Bündner Bergen steht und der 

Schweizerische Ski-Verband Swiss-Ski haben sich für eine einzigartige Werbekampagne 

zusammengeschlossen. 

Zielgruppe.

Frauen und Männer ab 16 Jahren in der Deutschschweiz.

Kommunikations-Ziele.

Verlängerung der Skisaison bis März/April.

Eine Aktion, welche die Zielgruppe während der ganzen Wintersaison erreicht.

Spielerische und repetitive Auseinandersetzung mit der Marke graubünden

in einer Community.

Steigerung der Sympathie.



Strategie und Konzept.
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Um die Unterländer Ski- und Snowboardfans im März/April, wenn im Unterland bereits Frühling ist, 

nochmals für ein Ski- und Snowboard-Wochenende zu gewinnen, wird auf die beiden beliebtesten

Botschafter für Ski und das Bündnerland gesetzt: Die Skistars der Nation und der Steinbock.

Ein innovatives Rabatt-System im Zusammenhang mit den Bündner Skistars ermöglicht den 

Ski- und Snowboardfans über die ganze Wintersaison Rabatte zu sammeln. Janka, Hofmann und 

Viletta werden nicht nur als Botschafter und Multiplikatoren der Aktion ĂAlles fªhrt Skiñ genutzt, 

nein, jeder Podestplatz, den die Schweizer Skistars, egal ob Frau oder Mann erreichen, wird in ein 

Prozent Rabatt auf sämtliche Skitickets und diverse Hotelübernachtungen umgewandelt. 

Zusätzlich können die Mitglieder an einem Tippspiel mit spannenden Tagespreisen teilnehmen.

Die Skifans werden über diverse Video-Sharing und Social Media Plattformen, aber auch TV-

Spots, Anzeigen und Onlinebanner im Umfeld der Skirennen auf die Aktion aufmerksam und 

werden schnell Teil der ĂAlles fªhrt Ski-Communityñauf dem Web. Über Twitter und das 

Community-Newsmail werden die neusten Erfolge und der Rabatt-Stand bekannt gegeben.

Der Newswert mit dem steigenden Prozent-Rabatt wird über 6 Monaten durch die Podest-

plätze der Schweizer Skistars optimal gewährleistet und die Begehrlichkeit der Aktion 

wie die Mitgliederzahl der Community nehmen mit jedem Prozent zu.



Casefilm starten.
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Zur Anzeige wird der QuickTimeÊ 
Dekompressor ĂYUV420 codecñ 

benötigt.



Strategie und Konzept der Vernetzung (Modell)
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Print

Anzeigen in Blick

Website ski.graubuenden.ch

Als Zentrum der Aktion und Communityplattform.

Video-Sharing-

Plattformen

Ankündigung mit 

Testimonial Video 

C. Janka

Ebene 

Sensibili-

sierung

Ebene

Lancierung

Video-Sharing-

Plattformen

Ankündigung mit 

Testimonial Video 

A. Hofmann

Video-Sharing-

Plattformen

Ankündigung mit 

Testimonial Video 

S. Viletta

Online-Banner

Partner-Website

PR

Medienkonferenz

Radio

Radio-Spots auf 

Energy Zürich

Online

Banner auf 

blick.ch, Newsnetz

Social Media

Twitter, facebook-

Connect

PR-Response

Medienecho: Z. B. Tagesschau Beitrag.

Ebene

Aktivierung

ø ø ø ø

ø ø ø ø

PR-Begleitung

Print, Radio, 

Online

Einlösen der Prozente

Einlösen der Prozente bei Skitickets und Hotels.

ø ø ø

ø ø ø

ø

ø

ø

E-Mail 

Marketing

An Community-

Mitglieder

ø

TV

TV-Spots auf SF1 

und SFzwei



Gestalterische Umsetzung und Richtlinien
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Bei der Aktion ĂAlles fªhrt Skiñ wird das Design in zwei Ebenen unterschieden.

Auf der ĂSensibilisierungs Ebeneñ wird mit den Testimonials Carlo Janka, Ambrosi Hofmann und 

Sandro Viletta in den Ankündigungs-Videos zur Teilnahme aufgerufen. Die Skistars sind teilweise 

auch bei der Medienkonferenz von Graubünden Ferien und Swiss Ski vor Ort und bekennen sich 

zur Aktion ĂAlles fªhrt Skiñ.

In sämtlichen digitalen Medien wie auf der Website, in den Online-Bannern, im E-Mail-

Marketing sowie auf sämtlichen Social Mediaplattformen wird auf eine Kombination von 

Steinbock und Skistars gesetzt. 

Der ĂHopp Schwiiz, hopp Schwiizñ fanende Steinbock im TV-Spot bewirbt die Aktion auf eine 

emotionale Art und Weise. Im Print und in den Online-Bannern wird der Steinbock zur 

Wiedererkennung weitergezogen. Indem zusätzlich mit spektakulären Bildern der Bündner 

Skistars gearbeitet wird, soll die Zielgruppe motiviert werden, an der Aktion teilzunehmen und 

die Schweizer Skistars bei den Rennen zu unterstützen.



Erfolgsausweise

Obwohl der Teilnahmeschluss erst Ende Februar 2010 ist und die Tickets im März 

und April eingelöst werden, gibt es schon grosse Erfolgszahlen zu verkünden:

ï 18ó100 Community-Mitglieder haben sich unter ski.graubuenden.ch für die Aktion mit

den persönlichen Daten registriert. Stand 12. Februar 2010.

(Quelle: Graubünden Ferien)

ï Über 8ó200 Personen haben beim Tippspiel mindestens einen Punkt erreicht. 

(Quelle: Graubünden Ferien)

ï Über 17ó510 Aufrufe auf youtube.comder Videoclips mit den Testimonials

Carlo Janka, Ambrosi Hoffmann und Sandro Viletta. (Quelle: Youtube.com)

ï Mehr als 60 Berichte in Print-, Radio und Online-Medien über die Aktion. 

(Quelle: Argus)

ï Die Aktion Alles fährt Ski wurde in einem vier minütigen Tagesschau Beitrag

attraktiv präsentiert. (Quelle: Schweizer Fernsehen)
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Technische Daten der eingesetzten Werbemittel
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Website.

Informationen und Community auf ski.graubuenden.ch.

Social Media.

Die Aktion wird auch auf sämtlichen Social Mediaplattformen wie facebook.com, twitter.com etc. 

gepusht.

Testimonial Videos Janka, Hofmann, Viletta auf Sharing Plattformen.

Drei verschiedene Versionen der Ankündigungs-Videoclips. Die Distribution erfolgte viral.

TV-Spot.

Der 20 sekündige TV-Spot wird auf SF1 und SFzwei im Umfeld von Sportprogrammen im Wert 

von ¿ber CHF 300ó000 verbreitet.

Online-Banner.

Die Banner werden auf news- und sportaffinen Seiten als Leaderboard, Ractangel, und 

Skyscraper platziert.



Technische Daten der eingesetzten Werbemittel
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Radio-Spots.

Um den Kernmarkt Zürich verstärkt zu bearbeiten, werden Kurz-Radio-Spots auf Energy Zürich 

geschaltet.

Anzeigen.

Anzeigen werden ausschliesslich im Blick und in Sportmagazinen platziert.

PR/Pressekonferenz.

Mittels einer Pressekonferenz mit Swiss Ski lancierte Graubünden Ferien, Swiss Ski die 

Kampagne ĂAlles fªhrt Skiñ. Die Journalisten erhielten ein komplettes Media-Kit mit wertvollen 

Informationen für ihre Artikel.



TV 
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Print 
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Website ski.graubuenden.ch 
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Display 
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